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Om prosjektet



Intro og rammer for arbeidet

Malet med oppdraget:

A styrke og ta vare pa den sosiale, kulturelle, skonomiske og miljgmessige verdiskapinga pa Gala.
Gala skal bli ein plass for bade fastbuande, besgkande, naeringsaktgrar og andre interessentar.
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Mal med kvelden:

Fa ein felles forstaelse av status for Gala i dag,
og kva som er viktig & fokusere pa i arbeidet vidare.



® Nasituasjon



Oppsummering av nasituasjon: SWOT-analyse

Truslar:
. Manglande samarbeid: Ingen overordna plan og samarbeid. Ueinigheit om vegvalg
som hindrar ei langsiktig utvikling for alle partar.
. Manglande utvikling av bade identitet og produkt, som svekker kvaliteten pa
produkta og Gala sin posisjon samanlikna med andre destinasjonar. Gala blir lite
attraktivt for neste generasjon.
. Svak gkonomi/dyrtid som begrensar moglegheitene.
. Stor nedbygging som svekker det estetiske/ produktet.

. Klima - varmare vintre og meir ekstremveér.
Utbygging aukar risikoen for overflateavrenning.

Misbalanse i forholdet mellom mennesker og beitedyr.




Vegen vidare - viktige hensyn:

e Besgksstrategien ma legge til rette for langsiktige rammer og forutsigbarheit for alle interessentar.

e Alle gnsker kan truleg ikkje magtast, men planen ma gje rom for bade landbruk, reiseliv, kultur og andre naeringar samt ivareta bade
utvikling og natur.

e God arealplanlegging som legg rammene for vidare utvikling: Konkretisere kvar sentrum skal ligge, kvar det er rom for utvkling, kvar
landbruket/beitenzeringa treng sine omrade og kvar det skal vera urgyrt/friluftsliv.

e Tydelege malgrupper for planen: Kven skal dette rettast mot? Kven skal Gala som reiselivsdestinasjon na.

¢ God forankring og involvering er avgjerande for at strategien skal lykkast over tid. Dette gjeld ikkje berre dei pa Gala, men og andre i

lokalsamfunnet rundt.
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